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Resumen de informes ©@ ~

o Todos los usuarios Afiadir comparacién - \,‘-
¢DE DONDE PROCEDEN LOS NUEVOS USUARIOS?
o T
Usuarios Usuarios nuevos Tiempo de interacciéon medio (?) Total de ingresos Usuarios nuevos por Primer medio del usuario v
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Ver adquisicion de usuarios =
¢(CUALES SON SUS CAMPANAS PRINCIPALES?
Sesiones ¥ por Medio de la sesion ¥ Usuarios ¥ por Pais
MEDIO DE LA SESION SESIONES PAIS USUARIOS
organic 4,5 mil Venezuela 2,2 mil
(none) 721 Mexico 407
referral 60 Peru 286
Spain 263
Colombia 242
Chile 158
United States 153

Ver adquisicion de trafico = Ver paises =


https://analytics.google.com/analytics/web/?authuser=2&hl=es&utm_source=pdfReportLink#/p268065498/reports/dashboard?params=_u.comparisonOption%3Ddisabled%26_u.date00%3D20211001%26_u.date01%3D20211031&r=reporting-hub

¢(CUAL ES LA TENDENCIA DE USUARIOS ACTIVOS?

Actividad de los usuarios a lo largo del tiempo
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¢QUE PAGINAS Y PANTALLAS OBTIENEN MAS VISUALIZACIONES?
Visitas por Titulo de pagina y clase de pantalla
TiTULO DE PAGINA Y CLASE DE... VISITAS
SIBUCV Koha 447
SIBUCV Koha » Vista ISBD 186
SIBUCV Koha > Res...os de la busqueda 174
SIBUCV Koha > Deta...a de elaboracion / 105
SIBUCV Koha > Deta...elo comunicativo : 101
SIBUCV Koha > Busqueda avanzada 94
SIBUCV Koha > Detal...de investigacion / 89

Ver paginas y pantallas =

e 30 DIAS

4,2 mil

e 7 DiAS
1,1 mil

e 1 DIA

143

¢CUALES SON SUS EVENTOS PRINCIPALES?

Numero de eventos por

NOMBRE DEL EVE..

page_view
user_engagement

scroll

session_start

first_visit

view_search_results

click

NUMERO DE EVEN...

¢COMO RETIENE A LOS USUARIOS?

Actividad de los usuarios por cohorte
Basados solo en los datos del dispositivo

Semana 0 Semana1 Semana?2 Semana3 Semana4 Semana5
Todos los usuarios  100,0 % 1,6 % 0,6 % 0,3 % 0,2 % 0,1 %
28 nov - 4 dic

5dic- 11 dic

12 dic - 18 dic
19 dic - 25 dic

26 dic- 1 ene

2 ene-8ene

6 semanas hasta el ene 8 Ver retencion =

¢(CUALES SON SUS CONVERSIONES PRINCIPALES?

Conversiones por Nombre del evento

NOMBRE DEL EVENTO CONVERSIONES

1 mil No hay datos disponibles
9,3 mil
6,3 mil
5,3 mil
4,1 mil
3,7 mil

358

Ver eventos = Ver conversiones =



¢CUALES SON SUS PRODUCTOS MAS VENDIDOS? DATOS SOBRE LA ACTIVIDAD EN SUS PLATAFORMAS

Compras de comercio electroénico Conversiones ¥ por Plataforma

NOMBRE DEL ARTI..COMPRAS DE COM...

No hay datos disponibles

No hay datos disponibles

Ver elementos — Ver detalles de la tecnologia =
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